ADANA TICARET ODASI

Basin Biilteni

Mayis ay1 Meclis toplantisinda konusan Adana Ticaret Odas1 Yonetim Kurulu Baskam Atila Menevse:

Hizmet Sektoru Calistay: ile Adana yeni ufuklara acildx

Adana Ticaret Odasi (ATO) Yonetim Kurulu Baskani Atila Menevse, gectigimiz gilinlerde uzman ve
akademisyenlerin katilimlariyla diizenlenen, “Diinyada ve Tiirkiye’de Hizmet Sektoriiniin Yeri ve Cukurova’nin
Potansiyeli Calistay1” ile Adana ekonomisinin yeni ufuklara yelken agtigim belirterek, “Hizmet sektoriinden daha
sistemli bir sekilde yararlanmak i¢in hem istihdam, hem de katma deger yaratacak potansiyelimiz var. Bunu
mutlaka degerlendirmeliyiz” diye konustu.

Adana Ticaret Odasi’nin Mayis ay1 olagan Meclis toplantis1 Tarkan Kulak bagkanliginda gergeklestirildi.
Toplantida konusan Meclis Baskan1 Tarkan Kulak, ATO tarafindan diizenlenen, “Diinyada ve Tiirkiye’de Hizmet
Sektoriiniin  Yeri ve Cukurova’nin Potansiyeli Calistay1”’nin ¢ok basariyla tamamlandigina isaret ederek,
Adana’nin sektorden gerekli payr mutlaka almasi gerektigini bunun i¢in atilan adimlarin da umut verici oldugunu
soyledi.

ATO Yonetim Kurulu Bagkani Atila Menevse de, “Diinyada ve Tiirkiye’de Hizmet Sektoriiniin Yeri ve
Cukurova’nin Potansiyeli Calistay1”nin kent ekonomisi i¢in yeni bir agilim yaratacagini belirterek, “Adana’daki
hizmet sektorii, sanayi ve tarim kollarina kiyasla hizli bir bliyiime yasamaktadir. Yaptigimiz degerlendirmeler
sonucunda, Adan’nm Tiirkiye’nin en 6nemli hizmet merkezlerinden biri oldugunu gérdiik. Ozellikle Saglik
alamnda ciddi bir biiyiime gdzlenmistir. Ozel saglik hizmetlerinin sunumu ve saglik turizmi konularinda Adana
ilk siraya yiikselmistir. Simdilerde Avrupa fonlariyla yaslanan Avrupa niifusuna terapi saglayacak merkezler
kurulmas: giindemdedir. Biz Adana olarak, iklim, cografya, hizmet Kkalitesi olarak bu ise adayiz. Hizmet
sektoriindeki yetkinligimizi ve donanimimizi ortaya koymak i¢in gerceklestirdigimiz bu ¢alistaymn da son derece
olumlu gelismelere zemin hazirlayacaginmi disiiniiyoruz. Calistayin raporunu en kisa zamanda tamamlayarak
buradan ¢ikacak sonuglarin kentimize istihdam ve katma deger olarak dénmesi yoniindeki ¢aligmalarimiza hiz
verecegiz” dedi.

Geride biraktigimiz Nisan ayinda diizenlenen Portakal Cicegi Karnavali’nin da Adana’nin marka degerini
yiikselttigini ifade eden Menevse, “Turizmden yeterli payr olamayan Adana, bu alandaki en 6nemli sinavim
Portakal Cicegi Karnaval ile vermis ve basarili olmustur. Oniimiizdeki yillarda diizenlenecek karnavallarda daha
da basarili olacagimiza inaniyorum. Adana’nin karnavallarla anilmasi, renkli goriintiilerle giindeme gelmesi ¢cok
sevindiricidir” diye konustu.

Konugmasinin son boliimiinde, TOBB’de 8 Nisan 2015 tarihinde, Basbakan Ahmet Davutoglu’nun da
katilimryla gerceklesen 8. Tiirkiye Ticaret ve Sanayi Surasi’nda Adana’nin sorunlarina iliskin rapor sunduklarma
deginen Menevse “Sura’da tiim iller sorunlarin1 ve ¢dziim Onerilerini Basbakan ve Hiikiimet temsilcilerine
aktardi. Biz de Adana’nin sorunlarmi 6nceliklendirmek i¢in 11 Oda ve Borsalar1 olarak bir araya gelerek
hazirladigimiz raporu sunduk™ dedi.

Bozkurt: Karnaval ile Adana’min hayalini gerc¢eklestirdik

ATO’nun Nisan ay1 Meclis toplantisina konuk olan, Toyota Tirkiye CEO’su Ali Haydar Bozkurt da
konusmasinda Portakal Cicegi Karnavali’nin nasil hayata gecirildigine iliskin bilgiler verdi. Bu karnaval ile
Adana’nm bir hayalinin gerceklestigini ifade eden Bozkurt, “Bu yil {iglincii kez diizenledigimiz Portakal Cicegi
Karnavali Adana’nin giiciinii net sekilde ortaya koydu. Burada en 6nemli etken ise Adanali’nin ilkelerine sahip
cikmasiydi. Bu fikrin ortaya ¢ikmasindan itibaren Adana Ticaret Odasi siirekli yanimizda oldu. Sundugu katki ve
ortaya koydugu sahiplenme duygusundan dolay1r basta Adana Ticaret Odasi olmak {izere tim kurum ve
kuruluslara tesekkiirlerimi sunuyorum” diye konustu.

Karnavala ii¢ yildir yurtiginden ve yurtdisindan katilimlar oldugunu ve bu konudaki destegin giderek
biiyiidiigiinii  sdyleyen Ali Haydar Bozkurt, “ilk asamada Adana’y1 harekete gegirdik. Ikinci asamada ise
Tiirkiye’nin dikkatini ¢ektik. Son karnavalda ise Adana’ya yabanci konuklar1 getirdik ve kentimizi diinyaya
tanitma firsat1 bulduk. Ug karnaval ile Adana’da bir farkindalik yarattik. Karnaval dncesi ve sonrasinda giindeme
gelen Adana’nin elde ettigi reklam karsiligi 33 trilyon lira. Adana’y1 televizyon ve gazetelerde yayinlanacak
reklamlarla tanitacak olsaydik harcayacagimiz para 33 trilyon olacakti. Bundan sonra karnavalin artilarini
ekonomiye kazandirmak i¢in ¢aba gostermeliyiz. Karnaval siiresince basta otel ve restoranlar olmak {izere birgok
sektor miithis ciro yapti. Adana’daki kebapgilar, tarihinde belki de ilk kez miisterilerine —Et bitti, izgiliniiz- yanit1
vermek zorunda kaldilar. En 6nemlisi de Tiirkiye’deki en mutsuz iller- listesinin ilk siralarinda yer alan Adana,
karnavalda ortaya ¢ikan tablo ile bu gostergeyi tersine ¢evirip, basta Tirkiye olmak iizere biitiin diinyaya -
Adanalilar mutlu- mesajmi vermeyi bagarmistir” dedi.



